ESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
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FILTRACION
DE IDEAS

Filtracion de ideas

Hacer un filtro de las nuevas ideas de
productos a fir de detectar las buenas
ideas y abandonar las malas lo antes
posible.

Informe

v Descripcion del producto o el servicio

¥ Planteamiento de la propuesta de valor al cliente

v Mercado meta

v Competencia.

v'Estimaciones aproximadas del tamano del mercado
¥ Precio del producto

¥ Tiempo y los costos de desarrollarlo

¥ Los costos de fabricacién

¥ Tasa de rendimiento.




Filtracion por R-W-W

Vale la

pena
hacerlo

e
;Es Real?
;Existe una necesidady deseo del productoy los
clienteslo compraran?

\

- ;Podemos ganar?
¢El producto ofrece una ventaja competitiva
sostenible?

;La Empresatiene losrecursos necesarios para que

icl I A

é ;Valela pena hacerlo?

¢Encaja el producto en la estrategia global de
crecimientode la empresa?

\ ¢Ofrece suficiente potencial de utilidad?




CONCEPTO DE PRODUCTO

IDEA DE PRODUCTO IMAGEN DE PRODUCTO

Version detallada de la idea

Idea para un posible Es la forma en que los

del nuevo producto
producto que la empresa P _ nsumidores perciben
SR explicada en los términos
puede verse a si misma S un producto real o
- significativos del _
ofreciendo al mercado , potencial.
consumidor.

PRUEBA DE CONCEPTO

B
Son ensayos de conceptos

Ejemplo de preguntas para la prueba de concepto del 38 TIAYON procucin oon
o paiie grupos de consumidores
automovil completamente eléctrico

(Entiende usted el concepto de un automévil eléctrico de baterias? simbdlica o fisicamente,

meta presentados

{Cree en las afirmaciones sobre el rendimiento del automovil?

(Cuales son los principales beneficios de un automdévil completamente eléctrico en comparacion

con un automovil convencional?

(Cudles son sus ventajas en comparacion con un automovil hibrido de gas o eléctrico?

¢Qué mejoras sugeriria usted a las caracteristicas del automaévil?

(Para qué usos preferiria un automévil completamente eléctrico a un automévil convencional?
(Cuadl seria un precio razonable de venta para este automovil?

(Quién estaria involucrado en su decision de comprar un automaévil de éstos? ;Quién lo

conduciria?

(Compraria un automévil como éstos? (Definitivamente, probablemente, probablemente no,

definitivamente no)



La declaracion de estrategia de marketing consta de
tres partes

PRIMERA.
Describe el mercado
mem, la propuesea de

de mercad%am

de utilidades para los
primeros afios.

SEGUNDA

Describe el precio
previsto del
producto, la

distribucion y el
presupuesto de
. marketing para el
primer ano.

»

TERCERA

Describe las ventas
previstas de largo
plazo, los objetivos de
utilidades y la
estrategia de la mezcla
de marketing,.




Revision de las proyecciones de ventas, costos y utilidades

para un nuevo producto con el fi n de averiguar si estos

ANALISIS DE
NEGOCIO

factores cumplen con los objetivos de la empresa.

Desarrollo de productos Desarrollo del concepto del
producto hasta que se logra un producto fisico a fi n de
asegurarse que la idea de producto puede transformarse en

una oferta de mercado funcional.




MARKETING
DE PRUEBA

OMERCIALIZACIO

Etapa del desarrollo de nuevos productos en la cual el

producto y su programa propuesto de marketing son

probados en entornos de mercado realistas.

Introduccion de un nuevo pr{'}ducm

al mercado.




